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T: Rola sondaży w badaniach socjologicznych. Warunki rzetelności badań sondażowych

 1. Sondaż - to socjologiczna metoda badawcza polegająca na zadawaniu badanej populacji pytań ankietowych i statystycznej analizie odpowiedzi w celu znalezienia wzorców i regularności.

2. Zalety badań sondażowych
- losowy dobór respondentów - sprawia on, iż cechy w ten sposób dobranych respondentów odzwierciedlają cechy szerszej populacji
- przejrzystość i dostępność - metody i procedury sondaży są jawne i dostępne dla innych osób
- duża ilość danych jakie można zebrać
- możliwość dobrania prób z dużych populacji
- możliwość standaryzacji zbieranych danych
- oszczędność kosztów

3. Wady badań sondażowych
- za podstawową wadę sondaży uważa się fakt stosowania kwestionariusza, którego treść została ustalona już podczas wstępnej fazy badań
- badania sondażowe są dość powierzchowne i mało elastyczne
- wyniki badań sondażowych mogą być ulotne, powierzchowne oraz mogą być efektem odbicia
- sceptycyzm wobec badań sondażowych wiąże się także z możliwością udzielania przez respondentów nieszczerych odpowiedzi, zwłaszcza w przypadku pytań drażliwych

4. Kryteria właściwie przeprowadzonego sondażu - czyli jak odróżnić sondaż od pseudo sondażu
a) kto przeprowadził sondaż?
- np. CBOS, TNS
b) kto zapłacił za sondaż i dlaczego został on przeprowadzony?
c) z iloma osobami przeprowadzono wywiady?


