Narzędzia analityczne pozwalające określić styl życia konsumenta
· TargetShot - podstawowe narzędzie pozwalające na opisanie wybranej grupy pod względem jej psychografii i demografii a w efekcie lepsze poznanie i "wczucie się" w jej specyfikę. TargetShot pozwala zrozumieć, jacy są np. palacze papierosów KS lub posiadacze kart kredytowych a także określić, na ile jest to grupa jednorodna.

· Kategoryzacja - analiza pozwalająca na tworzenie modeli postaw i zachowań związanych z wybranymi zjawiskami rynkowymi i społecznymi.

· Segmentacja - analiza pozwalająca na dzielenie wybranych grup na segmenty homogeniczne pod względem stylu życia, wartości czy zachowań konsumenckich.

Segmentacja rynku oparta na zmiennych stylu życia lub przynależności kulturowej nawiązuje do postaw i zachowań jednostek determinowanych systemem wyznawanych wartości, przynależności do określonych grup społecznych, religią, opcjami politycznymi, itp. Zespół tych czynników wykształca grupy konsumentów, które odznaczają się podobnymi wzorcami konsumpcji.

Określenia poszczególnych grup konsumentów:

· Młodzi, awansujący profesjonaliści

· Bezdzietne zarabiające małżeństwa

· Dobrze usytuowani starzy ludzie

· Zamożni konsumenci w średnim wieku, lubiący odpoczywać 
Przyszłe trendy w turystyce

Zmiany społeczne następują w sposób ciągły, a trendy - czy to gospodarcze, społeczne czy też związane ze stylem życia - wpływają na turystykę, gdyż stanowi ona nieodłączny element życia społecznego. Ważnym jest, aby sektor turystyczny zawczasu rozpoznawał te zmiany. Obecne strategie związane z produktami, usługami, marketingiem i inwestycjami wymagają odpowiednich korekt w przypadkach, gdy preferencje lub zachowania klientów rozwijają się inaczej niż dotychczas.
W przeszłości podaż zawsze dyktowała popyt, natomiast obecnie sytuacja się odwróciła. Coraz większe nasycenie rynku oraz bardziej pewni siebie konsumenci z większymi dochodami do dyspozycji oraz czasem wolnym kształtują dochodowość usługodawców w sektorze turystycznym. Konkurencja staje się coraz bardziej zmienna. Mimo iż niektóre trendy kreuje podaż, należy pamiętać o prognozowaniu trendów w popycie, gdyż to właśnie one stanowią podstawę do określenia czasu i środków niezbędnych do dokonania stosownych korekt.
W niniejszym opracowaniu przeanalizujemy trendy kształtujące przyszłość, które różnią się znacznie od dotychczasowych - zarówno ilościowo, jak i jakościowo. Głównym celem niniejszej analizy jest pomoc usługodawcom w kształtowaniu długofalowej polityki. Wspomniane trendy dotyczą społeczeństw zachodnich, a w szczególności europejskich.
W końcowej" części analiza trendów prowadzi do wniosku, że każdy trend tworzy anty-trend. Ponadto podkreślić należy, że w wielu przypadkach tendencje są zróżnicowane pod
względem ich zaawansowania, wyników i znaczenia. Dlatego też nie jest możliwy podział rozwoju turystyki na odrębne trendy.

STYLE ŻYCIA

Styl życia w społeczeństwie zachodnim stopniowo się zmienia.
W turystyce ma to wpływ na postrzeganie osobistych potrzeb i zachowanie turystów.
Konsekwencje dla sektora turystycznego:

1. Mniejsze zainteresowanie usługą typu nocleg ze śniadaniem, która jest postrzegana za
usługę niskiej jakości.
2. Ponieważ „status" jest mniej ważny, niż dawniej, zachowanie urlopowiczów staje się
bardziej zindywidualizowane i prowadzi do większego popytu na mniejsze jednostki
zakwaterowania.
3. Zmiana w percepcji życia i  stylu życia skutkuje spadkiem popytu na w pełni
zorganizowane wycieczki.
4. Usługodawcy skorzystają więcej, jeżeli będą w stanie stworzyć zupełnie nowe
produkty, koncepcje ł usługi, które odróżniają się od innych dzięki wartości dodanej.
5. Rosnąca specjalizacja wśród usługodawców nastawiona na poszczególne zainteresowania  i  hobby  stanie  się  ważniejsza  i  będzie  częściej   powiązana  ze spędzaniem urlopu przez turystów.
6. Coraz   powszechniejsza potrzeba posiadania „przystani" stymuluje pragnienie posiadania drugiego domu.
7. Trend „Powrót do podstaw" skutkuje wyborem prostszych wakacji: z hotelu do bungalowu, z przyczepy turystycznej do namiotu.

