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Reklama Encyklopedii Britannica z 1911 r.
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Coca-cola, 1900
Reklama (z łac. reclamo - krzyczeć do kogoś) to informacja połączona z komunikatem perswazyjnym. Zazwyczaj ma na celu skłonienie do nabycia lub korzystania z określonych towarów czy usług, popierania określonych spraw lub idei (np.promowanie marki).

Reklama przybiera różną postać - od rzetelnej informacji o cechach produktu, spotykanej głównie w prasie specjalistycznej, po wychwalanie produktu bez rzetelnej informacji merytorycznej o przedmiocie reklamy, co często przypisuje się reklamie telewizyjnej.

Jedną z form reklamy jest reklama porównawcza, w czasie której porównuje się przedmiot reklamy z przedmiotem analogicznym konkurencji. Można wyróżnić reklamę porównawczą bezpośrednią, gdy przedmiot reklamy porównuje się z konkretnym przedmiotem konkurencji: np. cena rozmów telefonicznych u nas jest niższa niż u operatora X. Oraz reklamę porównawczą pośrednią, w której nie wymienia się konkretnego przedmiotu konkurencji lecz daje się do zrozumienia w sposób bardziej lub mniej jednoznaczny o jaki przedmiot i jaką konkurencję chodzi, np. cena rozmów telefonicznych u nas jest niższa niż u wiodącego operatora. Prawodawstwo niektórych państw reguluje kwestię reklamy porównawczej w ramach przepisów o uczciwej konkurencji.

Czasami reklama występuje w formie ukrytej - np. firmy organizują prezentacje własnych technologii czy też piszą artykuły do prasy specjalistycznej na ich temat - co jest na pograniczu reklamy i edukacji lub ukazywane są przedmioty, będące towarami określonej marki, umieszczone w kontekście filmu fabularnego.
Czasem reklama łączona jest z korzyściami dla osób decydujących o skorzystaniu z przedmiotu reklamy - np. firmy sponsorują wyjazdy szkoleniowe lub pseudo szkoleniowe w atrakcyjne miejsca - co jest na pograniczu reklamy i korupcji.
Ponieważ celem reklamy jest skuteczność ich oddziaływania na odbiorcę, dlatego można się spotkać w reklamie z treściami wywołującymi np. skandal obyczajowy lub procesy sądowe. Dzięki temu wzrasta zainteresowanie wokół reklamy a tym samym jej siła oddziaływania.

Ważną cechą odróżniającą w komunikacji poprzez media reklamę od public relations jest to, że reklama jest formą płatną, tzn. reklamodawca płaci mediom za nadanie komunikatu reklamowego i ma nad tym komunikatem pełną kontrolę.

Zdecydowana większość reklam charakteryzuje się celami komercyjnymi. Jednak można wyróżnić również reklamę społeczną oraz reklamę polityczną. Ponadto istnieją zjawiska łączące ze sobą wymienione typy reklam - reklamy powstające w ramach kampanii marketingowych łączących cele komercyjne z celami społecznymi (tak prowadzony marketing określa się mianem marketingu społecznie zaangażowanego (ang. Cause Related Marketing). Tego typu reklam nie należy mylić z reklamami społecznymi.
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[edytuj] Historia reklamy
· 1704 - pierwsza udokumentowana amerykańska reklama prasowa (w Europie reklamy na łamach tygodników obecne były już wcześniej - w XVII wieku) 

· 1843 - w Filadelfii została otwarta pierwsza agencja reklamowa 

· 1925 - profesor Olgierd Langer jako pierwszy w Polsce rozpoczyna cykl wykładów o reklamie w Wyższej Szkole dla Handlu Zagranicznego we Lwowie 

[edytuj] Etapy projektowania reklamy
1. Tworzenie świadomości produktu, firmy lub marki. 

2. Wzbudzanie zainteresowania produktem, firmą lub marką. 

3. Wzbudzanie pożądania oferty. 

4. Wywoływanie oczekiwanej akcji (np. zakupu). 

[edytuj] Korzyści reklamy
1. powszechna informacja o produkcie, 

2. finansowanie mediów działalności sportowej, kulturalnej, 

3. kształtowanie postaw społecznych 

[edytuj] Zagrożenia płynące z reklamy
1. wprowadzenie w błąd klienta, 

2. wydawanie niepotrzebnie pieniędzy. 

[edytuj] Funkcje reklamy
1. informowanie, 

2. nakłanianie, 

3. przypominanie. 

[edytuj] Galeria
[edytuj] Polska reklama prasowa, 1937
	


	


	


	




[edytuj] Zobacz też
Szukaj informacji na ten temat w projektach siostrzanych Wikipedii:



 HYPERLINK "http://pl.wikiquote.org/wiki/Reklama" \o "http://pl.wikiquote.org/wiki/Reklama" 
Cytaty
 w Wikicytatach


Grafiki i media na Wikimedia Commons
· dezinformacja 

· marketing 

· media 

· propaganda 

· reklama internetowa 

· reklama telewizyjna 

· reklama prasowa 

· reklama radiowa 

· komunikacja perswazyjna 

· subvertising 

· product placement 

· reklama podprogowa 

· agencja reklamowa 

· dom mediowy 

· kampania reklamowa 

· zasięg całkowity 

· zasięg efektywny 

· OTS 

· świadomość marki 

· interstitial 

· billboard (reklama) 

[edytuj] Zobacz w internecie:
· Galeria starych reklam 

· Techniki manipulacji w tekstach reklamowych 
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